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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na op¢éao)

X Disciplina Estagio
Atividade Complementar Modulo
Trabalho de Graduacdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)
[ ] OBRIGATORIO [ ] ELETIVO OPTATIVO

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéaria . .
Cadigo Nome N°. de Créditos C. H. Global Periodo

Teodrica Prética

DESIGN E CIENCIA — GRAFICO -
IDENTIDADE VISUAL PARA MEIOS

DIND0021 IMPRESSOS 30 30 3 60
Pré-requisitos | Nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. | nenhum |
EMENTA

Introducdo a Identidade Visual. Marca: classificacdo, andlise e Metodologia de Projeto. Introdugéo ao Branding.
Sistemas de Identidade Visual. Manual de identidade visual. Apresentacdo de Semindrios.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Fundamentos de comunicagdo visual: a importancia dos elementos formais, cromaticos, imagéticos e tipograficos.

Introducdo a identidade corporativa: identidade visual e imagem corporativa.

A marca gréfica: conceituagdo, classificacdo, componentes e analise de cases.

Metodologia Projetual para o desenvolvimento de identidades visuais para meios impressos.

Introducdo ao Branding; estratégias de aplicagdo voltadas ao projeto grafico corporativo.

Desenvolvimento do sistema de identidade visual: papelaria, componentes institucionais, informacionais e material promocional.
Assessoramento dos projetos graficos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BAER, Lorenzo. Producdo Gréfica. 6. ed. Sdo Paulo: Senac, 2005.
COSTA, Joan. A imagem da marca: um fendmeno social. Sdo Paulo: Rosari, 2008.
PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. 4.ed. Teresopolis, RJ: 2AB Ed., 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMBROSE, Gavis e HARRIS, Paul. Fundamentos de design criativo . Porto Alegre: Bookman, 2009.

RODRIGUES, Delano. Naming: 0 nome da marca. Rio de Janeiro: 2AB, 2011.

STOLARSKI, André. Alexandre Wollner e a formacéo do design moderno no Brasil: depoimentos sobre o design visual
brasileiro. Sdo Paulo: CosacNaify, 2005.

STRUNCK. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: um guia sobre o marketing das marcas e como representar
graficamente seus valores. 3. ed. Rio de Janeiro: Rio Books , 2007.

WILLEN, Bruce; STRALS, Nolen. Lettering & type: creating letters and designing typefaces . New York: Princeton
Acrchitectural Press, 2009. 129p.
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